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<Jornalismo 
interage com o 
usuário >



<20 minutos 
depois... >



< o leitor >

o veículo
vai até



< leitor divulga > as matérias que mais gosta



o usuário cria 
sua mídia

UOL Blogosfera



...e o ciberjornalismo observa 
< os temas que circulam 
nas redes sociais >

• Canal das fontes

• Canal da mídia

• Canal da audiência



Fonte: comScore MMX, Maio de 2015, ‘America Latina’

< credibilidade importa > 



o filtro 
bolha<           >

O ciberjornalismo
fura



<profissionalismo é cada vez mais necessário >

Ferramentas

adequadas

Relevância 

jornalística 

como baliza 

para divulgação 

de dados

Sigilo

da fonte

Vedação ao 

anonimato



Era da
tecnologia na 
comunicação

Jornalismo se reinventa 

para acompanhar as 

mudanças (data journalism) 

e renova sua relevância



Estamos diante de um novo ciclo social/ comunicação:

• Era da expressão da liberdade
Todos emitem e recebem

• Era do coletivo
“eu quero pertencer” é mais forte que 

“eu quero ficar só”. “Uberização”

• Era da abundância de informação
Vasta biblioteca chamada Internet 

(jornalismo de dados). 

• Era da dinamismo na comunicação
jornalismo se reinventa para acompanhar 

as mudanças tecnológicas



• Neutralidade : base da discussão (Marco Civil);

• Competição e não discriminação: poder de escolha e inovação (CADE)

• Datacracia: ética e transparência no uso de dados (Manuais/ APL proteção de dados)

• Sigilo da fonte e limites do direito ao esquecimento (Constituição)

Os novos desafios da comunicação e o direito







Obrigada!
cconway@uolinc.com


